Linee guida per l'utilizzo del Media Kit

Salone del Vino Torino 2026

Il presente documento fornisce le linee guida ufficiali per I'utilizzo del media kit del Salone
del Vino Torino 2026, destinato ai diversi partner coinvolti nella comunicazione dell’evento.

L'obiettivo del media kit & garantire una comunicazione coerente, riconoscibile e allineata
all’identita visiva del Salone del Vino Torino su tutti i canali digitali e informativi.

1. Contenuto del media kit

Grafiche istituzionali

Grafiche ufficiali dell’'evento, gia pronte per la pubblicazione su canali digitali (social media,
siti web, newsletter). Questi materiali non devono essere modificati nei colori, nei font o negli
elementi grafici.

Grafiche personalizzabili (formato PNG)

Template grafici in formato PNG che includono “gabbie” grafiche coerenti con l'identita
visiva del Salone del Vino Torino. | partner possono inserire al loro interno immagini
fotografiche (es. bottiglie, vigneti, persone, stand), mantenendo invariata la struttura grafica.

Loghi ufficiali e Sticker

Loghi ufficiali e Sticker del Salone del Vino Torino 2026, forniti in diverse versioni per uso
digitale. | loghi non possono essere alterati, deformati o utilizzati con colori diversi da quelli
forniti.

Video verticale per uso social
Un video ufficiale in formato verticale, pensato per la pubblicazione su piattaforme social (es.

Instagram Stories, Reels, Facebook Stories). Il video puod essere condiviso integralmente
senza modifiche.

2. Modalita di utilizzo



e Tutti i materiali devono essere utilizzati nel rispetto dell’identita visiva del Salone del
Vino Torino.

e E consentito I'uso dei materiali esclusivamente per la promozione e la
comunicazione dell’evento.

e Eventuali adattamenti o utilizzi non previsti devono essere concordati
preventivamente con 'organizzazione.

3. Naming ufficiale

Il naming ufficiale dell’evento, da citare sempre integralmente in ogni comunicazione, &
“Salone del Vino Torino”. Non sono ammesse le forme “Salone del Vino” e “Salone del Vino
di Torino”.

4. Tag ufficiali
Per le pubblicazioni sui social media, utilizzare sempre i tag ufficiali:

e Instagram: @salonedelvinotorino (https://www.instagram.com/salonedelvinotorino/)
e Facebook: Salone del Vino Torino (https://www.facebook.com/salonedelvinotorino)

5. Hashtag ufficiali

Gli hashtag ufficiali da utilizzare nelle comunicazioni social sono:

e #salonedelvinotorino
e {#salonedelvinotorino2026

Si consiglia di inserirli in modo chiaro e coerente all’interno delle caption.

6. Sito ufficiale e Ticketing

Quando possibile, includere il link al sito ufficiale dell’evento e al ticketing:

<r https://salonedelvinotorino.it/
<r https://app.salonedelvinotorino.it/biglietti-salone-del-vino-torino-2026/



https://www.instagram.com/salonedelvinotorino/
https://www.facebook.com/salonedelvinotorino
https://salonedelvinotorino.it/
https://app.salonedelvinotorino.it/biglietti-salone-del-vino-torino-2026/

7. Claim

Non sono previsti claim ufficiali obbligatori da utilizzare nella comunicazione. | partner
sono liberi di accompagnare i contenuti con testi propri, purché coerenti con i valori e il
posizionamento del Salone del Vino Torino.

8. Copy di lancio

Qui di seguito riportiamo il copy di lancio dell’evento dove potete trovare le informazioni
salienti dell’evento, da cui eventualmente prendere spunto per i vostri contenuti.

SALONE DEL VINO TORINO 2026
Il nostro mosaico vitivinicolo prende forma! €® <

E non vediamo l'ora di mostrarvelo dal vivo in ogni sua sfaccettatura, dal 28 febbraio al 1°
marzo 2026 alle OGR Torino per la quarta edizione del Salone del Vino Torino.

Torniamo a scoprire i grandi vini del Piemonte e le storie che si nascondono dietro ad ogni
etichetta. Un viaggio insieme a piu di 500 cantine e piu di 50 masterclass gratuite, per
condividere insieme la passione per il vino e per la cultura enogastronomica della nostra
regione.

# L'ESPOSIZIONE

- Cantine da tutto il Piemonte.

- Consorzi e Associazioni di tutela e promozione del vino ed Enoteche Regionali.

- Novita 2026: la sezione First Generation, un'area speciale nata per dare voce alla nuova
generazione di viticoltori e alle loro giovani cantine (con cantine provenienti da ogni parte
d'ltalia).

- SCOPRI L'ELENCO DEGLI ESPOSITORI sul nostro sito (in aggiornamento costante).

& AREE FOOD

All'interno del Salone troverai un'area dedicata ai Maestri del Gusto, perfetta per scoprire e
portare a casa le eccellenze gastronomiche del territorio, e per una pausa cibo di qualita
(con un'attenzione particolare a tutte le abitudini alimentari, incluse varianti vegane,
vegetariane e gluten-free).

* DEGUSTAZIONI E MASTERCLASS

Insieme ai grandi esperti del settore, avrai I'opportunita di affinare la tua passione ed
esplorare il mondo del vino, attraverso un programma esclusivo di masterclass. Le attivita di
masterclass e degustazioni sono gratuite e incluse nel pacchetto d'ingresso al Salone (FINO
A ESAURIMENTO POSTI), e puoi prenotarti alla masterclass che preferisci direttamente dal
nostro sito.



L'elenco delle masterclass sara presto disponibile sul nostro sito.

" Sab 28/02 — Lun 2/03

? OGR Torino

& +500 cantine

* +50 degustazioni e masterclass

*) ORARI
Sab 28/02 dalle 15:00 alle 21:00
Dom 1/03 dalle 11:00 alle 21:00
Lun 2/03 dalle 11:00 alle 18:00 esclusivamente per operatori e operatrici professionali.

8. Dubbi o domande

Per qualsiasi dubbio o domanda non esitate a contattarci, scrivendo a:

Andrea Borio - Responsabile comunicazione Salone del Vino Torino
andrea.borio@salonedelvinotorino.it

Giacomo Bracco - Collaboratore Junior Comunicazione Salone del Vino Torino
comunicazione@salonedelvinotorino.it



mailto:andrea.borio@salonedelvinotorino.it
mailto:comunicazione@salonedelvinotorino.it
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